> '.l:’,\, n{,;m'm"

-  DUPLICAT -
REGULAMENTUL OFICIAL
AL CAMPANIEI PROMOTIONALE BERGENBIER
“FIT LANSATORUL NROII NOASTRE IMAGINI SI CASTIGA"
PROFI ROM FOOD

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL SI REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

1.1,

1.2.

1.3.

1.4

1.5

1.6.

1.7.

Campania promotionala “"FII LANSATORUL NOII NOASTRE IMAGINI SI CASTIGA'™ dcnumita In

cele ce urmeaza Campania, este organizata si desfasurata de Bergenbler S.A. (in cele ce urmeaza

"Organizatorul®), Inregistrata la Auteritatea Natienala de Supraveghere 2 Prelucrari Datelor cu Caracter

Fersonal in baza notificarii nr. 2699, perseana juridica romana, cu sediul in Sos. Bucuresti Nord, nr. 10,

cladirea O1, etaj 5, cod 077190, Veluntari, jud. lifov, inmatriculata la Registrul Comertului sub nr.

J23/778/09.03.2015, C.U.1, 6608725, [BAN ROOSCITI0000000725039018 deschis la Citibank Europe

ple, Dublin - Sucursala Romania reprezentata legal de Cristina Bolgros, in calitate de Directer Comercial

(denumita in continuare *Crganizator™).

Prin participarea la aceasta Campanie, participantii sunt de acord sa respacte si sa se conformeze tuturor

prevederifor, termenilor sl cenditilor prezentului regulament (denumit in continuare "Regulament

Oficial®) astfel cum sunt mentionate mai jos.

Regulamentul Oficial este intocmit si va fi facut public confarm legisiatiel aplicabile din Remania prin

publicarea pe site-ul web www. bergendler.ro/lansare fiind disponibil in med gratuit ericarei persoane

prin transmiterca unei sclicitarl scrise prin posta, In atentia Organizaterului, la adresa mentionata la
punctul 1.1 de mai sus,

Organizaterul Isi rezerva dreptul de a medifica sau schimba prezentul Regulament, urmand ca astfel de

modifican sau schimbari sa intre in vigoare numal dupa anuntarea acestora in mod oficial pe toate

canalele de comunicare prin care Regulamentul a fost facut public in prima instanta, la momentul
anuntari Campaniel promotionale,

Mecanismul Campaniel va fi realizat si eperat de catre Grganizator prin intermediul GOOD VIBES SRL,

societate comerciala cu sedivl in Romania, Sos. Cltenitel, nr, 83, Bucuresti, inregistrata la Registrul

Comertului cu numarul J40/6037/2013, C,U,1, RO31625174 (denumita in continuare JAgentia™), Agentia

este inregistrata ca operater ce date cu caracter personal |2 Autoritatea Nationala de Supraveghere a

Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal si a operatorulul sau de Markeling Direct, in conformitate cu

Legea nr. 677/2001 privind protectia persoanclor cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal

sl libera circulatie a acestor date ("Legea 677/2001").

Pe perioada Campaniel promotionale, Agentia, actionand ca perscana imputernicita a Organizatorului,

In sensul dat acestei notiuni de dispozitille Regulamentulul General privind protectia persoancler fizice

cu privire la prelucrarea dateler cu caracter personal si libera circulatie 2 acestor date (in continuare

LGDPR") va desfasura urmatoarele activitati:

1.6.1 prelucrarea numarului de telefon mebil al fiecarul participant in vederea inscrierii in campanie,
prin colectarea acestuia ca urmare 3 unci inscrieri efectuate prin intermediul formularului de
inscriere in campanie disponibil pe site-ul web www bergenbicer.roflansare

1.6.2 inregistrarea tuturor inscrienlor in baza de date centinand totalitatea inscrierilor in Campanie
receptionate prin intermediul site-ului web wiww . bergenb er.roflansare  in vederea cfectuani
trageriler la sorti si acardani premiilor;

1.6.3 va constitui si va administra, in conditii de deplina siguranta, o baza de doate {in continuare ,Baza
ce Date”), care va cuprinde numerele de telefon si Inscrierile participantilor la Campania
prometionala, asa cum sunt acestea mentionate in prezentul Regulament;

1.6.4 v contacta castigatoni desemnatl ai Campaniei premationale pentru validarea si va colecta datele
suplimentare necesare puneri in posesie a premiler castigate (adresa de corespondenta si
numele complet), Validarea se va face pe baza bonunlor fiscale inscrise prin intermediul website-
ului Campanies;

Website-ul Campaniei va fi realizat si operat de catre Crganizator prin intermediul Cohn & Jansen

Advertising S.R.L cu sediul sccial in Bucuresti, Bulevardul Corneliu Copesuy, nr. 6-8, Clidires Unirii View,

etaj 2, biroul 205, Sector 3, 020605, inregistrata in Registrul Comertului sub nr. ) 40/4815/10,05,2010,
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CIF RO 26904121, cont IBAN nr. RO51RNCB0297129669800001, deschis la Banca Comcrculojv{rgq\a
reprezentata de administrateri Andrel Cohn S TMP Trust Management S.R. L. reprezentata de Gl.‘c’;ni‘ﬁ\
Petrescy denumita "Agentia®,
1.7.1.Pe pericada Campaniei promotionale, Agentia, actienand c¢a perscana -mputcrmd"a )
Crganizatorulul, in sensul dat acestel notiuni de dispozitile Regulamentulul General privind™
protectia persoanclor fizice cu privire la prelucrarea datelor cu caracter persenal si libera circulatie
a acester date (in continuare ,GDPR"™) va desfasura urmatoarele activitati;
1.7.1.1. dezvoltarea, implementarea si administrarea website-ulul Campaniel promotionale, in
conditii de deplina siguranta;
1.7.1.2. hesting website Campanie promotionala;

SECTIUNEA 2. ZONA DE DESFASURARE A CAMPANIEIX

2.1, Campania este orgenizata si se desfasoara pe intreqg tenteriul Remanied, in toate magazinele PROFI ROM
FOCD, In cenformitate cu prevederile prezentului Regulament.

2.2, Premiile se var pune In posesie exclusive pe teriteriul Romaniel.

SECTIUNEA 3. DURATA CAMPANIEI

3.1, Campania va fi lansata la data de 1 aprilie 2021, ora 00:00 si s va incheia |2 data de 1 mai 2021, ora
23:59:59, inclusiv (denumita in continuare “Perloada Campaniei®). Porticipantii se pet Inscrie in
Campanie exclusiv in perioads mai sus mentionata.

3.2. Campania se va desfasura in conformitate cu prevederile prezentului Regulament Oficial,

SECTIUNEA 4. MARCILE SI PRODUSELE PARTICIPANTE

4.1.Procusele participante In cadrul prezentel Campanii sunt berile marca Bergenbler, disponibile in toate
sortimentele cu alcool sau fara, mentionate in lista de mai jos:

BERGENSIER STICLA 0,33L

BERGENSIER STICLA 0,751

BERGENSIER STICLA MPACK 640,331

BERGENBIER DDZA 0,50

BERGENBIER DOZA 5+1 * 0,5L

BERGENSIER DOZA MPK 6+0,5L

BERGENSIER PET 1L

BERGENSIER PET 2,20

BERGENSIER DDZA FARA ALCOOL 0,5L

BERGENBIER DOZA FARA ALCOOL MPK 6°0,5L

BERGENBGIER FRESH LEMON DOZA 0O,5L

BERGENBICR FRESH GRAPEFRUIT DO2ZA O, 5L
» BDERGENGICR FRESH GRAPEFRUIT FARA ALCOOL 0,5L

4.2. Produsele mentionate in cadrul Art. 4.1, trebule sa fie achizitionate din Lecatiile Participante (PROFI
ROM FOOD) in cadrul prezentel Campanii.

SECTIUNEA 5. DREPTURI SI CONDITII DE PARTICIPARE

5.1. La aceasta Campanie pot participa cetatenii romani sau cetatenl straini, persoane fizice care sunt
reziderti in Remania sau care au demicilivl stabil in Remania, care au implinit varsta de 18 ani pana la
data de 1 aprilie 2021 si care accepta termenil si conditille prezentului Requlament Oficial {denumiti in
centinuare (Participanti™),

5.2, Particpantii au obligatia sa pastreze bonurle fiscale ce atesta achiztia a minim dous Produse
participente Bergenbier, in baza carora s-au realizat inscrierile in Campanie pana la momentul publicarii
listel finale cu toli castigaterii Campaniei, conform Regqulamentulul, astfel incat, in cazul contactarii
acestora ca potentiali castigaton sau rezerve, sa3 poata confirma cu bonurile fiscale detinute
reprezentantulul Agentiel si de asemenea, in scopul validarii lor ca si castigatori, sa poata face dovada
detinerii acestore si sa le poata preda in original reprezentantului CrganizatoruluifAgentiel, pentru a
revendica premiul castigat.

5.3, Prin participarca la Campanie, Participantilor nu fe vor fi impuse niciun fel de cheltulel suplimentare cu
exceptia cheltuielilor normale de desfasurore 2 Campaniel: cheltuieli determinate de achizitiocnarea
Produseler participante, de obtinerea de informatii cu privire la Campanie sau pentru validarea ca si
costigator, cheltulell suplimentare determinate de ridicarea/inmanarea premilor si cheltuielle legate de
conexiunea la internet in cazul inscrienlor prin Intermediul site-ului vaww, bergenbier.roflansare
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5.4. Enumerarea de mai sus este exemplificativa, nu exhaustiva.

dase 5.5. L&‘ ceasta Campanie nu au drept de participare persoanele care presteaza servicii de distnbutie si

) ercializare produse bere Bergenbier S.A., precum si cel ai imputernicitilar, al Agentiler implicate in

sslasurares Campaniel, precum nici membrii famililer 2cestora (censtand in copii, parints, fratifsurori,

sotfsotie), de exemplu dar fara a se limita la:

*  prepusi (Inclusiv, insa fara a se imita la angajati) Organizaterului;

« prepusii (inclusiv, insa fara a se limita la angajati) Agentiei;

. prepusii {inclusiv insa fara a se Iimita la angajoti) agentilor eccnomici care opereaza Lecalile
Participante, indiferent daca acestia activeaza sau nu in cadrul Locatilor Participante;

«  membrii familulor prepusilor mentionati la punctele a. - d. de mai sus (insemnand coplii, parinti,
sot/sotie, fratefsora);

*  persoanele a carer varsta este mai mica de 18 {optsprezece) ani impliniti pana 1a data inceperi
prezentel Campaniel, Organizatorul isi rezerva dreptul de a lua toate masurile pentru a informa
consumaroris in scopul grevenidl inscrierii in Campanle a preveni inscrierea In Campanie a
perscanelor cu varsta minima acceptata cenform prezentului Regulament.,

Daca sunt identificate perscane care au influentat sau care au facilitat castigarea de premii,

Organizatorul are dreptul de a cere restituires premiilor astfel castigate si de a urmarl in instanta

respectivele persoane pentru recuperarea prejudiciilor cauzate.

5.7. Orice incercare de fraudare se soldeaza cu eliminarea definitiva a Participantulul in cauza, Crganizatorul
neavand nicio cbligatie de a anunta Participantul cu privire la aceasta decizie.

5.6

SECTIUNEA 6. PREMIILE CAMPANIEI

6.1. In cadrul prezentel Campanii, s& vor acorda in total 240 de premii, dintre care 200 de premii sunt premii
Zilnice, iar 40 de premii sunt premil saptamanale,

6.2. Valarea totala estimata a fiecarul premiu acordat in cadrul prezentei Campanii si detaliile ficcaruia dintre
acestea, se regasesc in tabelul de mai jos:

PPy o Total premii | Val, unitara Lei Valoare totala Lei

PN accrdate (TVA inclus) __(TVA inctus)

2 !
Rucsac waterprood y" “C,'d’ P tragers 200 138,87 27.7724
SOt inice
Bicicleta MTB v ascorda prn tragen la
& 20 G . |

27.5%" Carpat SOl saptarmanale ) 0 129,99 52.000.2
Total estimat 240 ) 79.774,2

Veloarca totala estimata a tuturer premiiler acordate in cadrul prezentei Campanii este de 79.777,2 Lei

(TVA Inclus) i 3.111,07 lei impozit pe venit retinut la sursa.

6.3. Desemnarea castigatornlor se va face in conformitate cu prezentul Regulament.

6.4.In cadrul acestel Campanii nu este posibila inlocuirea nici unula dintre premiile ofente, cu contravaloarea
acestora in bani sau cu olte benefici sifsau Produse,

SECTIUNEA 7. MECANISMUL CAMPANIEI

7.1. Pentru participarca in cadrul prezentel Campanii, participantii trebuie sa achizitioneze pe acelasi bon
fiscal, In pericada 1 aprilic 2021, cra 00:00 sl 1 mai 2021, cra 23:59:59 (Inclusiv), minim doua Preduse
partiopante Bergenbler din lista celor mentionate in cadrul Art, 4.1, de la oricare dintre magazinele
PROFI ROM FOOD participante.

7.2, Flecare participant, identificat cupa numarul de telefen utilizat 1a inscrierea In campanic, poate castiga,
pe toata pernoada campaniel un singur premiu zilnic si un singur premiu saptamanal.

7.3, Cu scopul inscrieni in campanie, participantii trebuic sa acceseze www ergenbier.ro/lansare in perioada
1 aprilie 2021, ora 00:00 - 1 mal 2021, ora 23:59:59 si sa completeze formularul de inscriere asa cum
este acesta afisat pe site-ul Companiei:

a. numar bon fiscal *

b. ¢ata bon fiscal*

c. numar ce telefon mebil dispenibil pe teritoniul Romaniei*
d. nume complet*®

e, bifa varsta minima de 18 ani*

f. bifa acerd Requlament Campanie®
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g. bifa"doresc sa particip la campanie si sunt de acerd cu stocarea si prelucrarea datelelorG S?ra(tcr
persanal in scopul participarii™*

h. bifa acord marketing “sunt de acord cu stocarea si prelucrarea datelelar cu <a:actcrnpo:&2§1§l
scop de marketing” A NS

7.4. Necompletarea cricaruia dintre campurile obligatorii (marcate cu “**) sau complctared. ler C

infermatifdate inexistente sau Incorecte poate duce la invalidarea Inscrierii respective sau--b-/

imposibilitates acordarii premiulul, in cazul unul potential castin,
Inscrierea in Campanie va fi insotita de afisarea pe pagina fie a unei cenfirmari a validitatil datelor si a

inscrierii in Campanie a bonului fiscal sau, dupa caz, 3 motivelor pentru care datele nu sunt valide s

prin urmare, pentru care bonul fiscal nu a fost inscris in Campanie, Datele inregistrate in formularul de

concurs, trebule sa cerespunda cu datele inscrise pe bonul fiscal (data emitere ben fiscal, numar bon
fiscal, minim doua Produse participante Bergenbier achizitionate). In caz contrar, inscricrea se va
considera invalida.,

Flecare inscriere in Campanie il aduce Participantulul o sansa de castig la premiile acordate in prezenta

Campanle.

7.7. Fiecare bon fiscal poate fi utilizat pentru Inscrierea in Campanic o singura data, lar un participant unic,
Identificat cu ajutorul numarului de telefon poate inscrie maxim 5 bonuri fiscale diferite pe 2i.

7.8. Flecare Inscriere este validata preliminar la momentul intrarii in Campanie. In acest sens, pentru fiecare
inscriere efectuata, participantul va primi, imediat, prin mesaj text de cenfirmare alisat pe website unul
din urmatoarele raspunsuri:

- daca inscrierea este realizata in forma corecta si cantine un numar de bon fiscal pe care participantul
nu I-a mai inscris anterlor in Campanie, atunci website-ul va afisa un mesa) de forma: . Inscrierea
este corecta si ai intrat in tragerile la sorti pentru premiile campaniei Bergenbier,
Pastreaza bonul fiscal in original, Succes!”™

- daca inscrierea nu este in forma corecta (ca de exemplu, dar fara a se limita 1a situatia in inscrierea
nu contine numarul unui bon fiscal) atunci raspunscl va fi de forma: Inscriere incorecta, Verifica
numarul bonului fiscal de achizitic a Produselor BERGENBIER si inscrie-l in forma corecta!™

- daca numarul de bon fiscal a fost inscris anterior in Campanie, mesajul afisat va fi de forma: “Ai mal
inscris acest bon fiscal. Te rugam sa revii cu un nou bon pentru o noua sansa la unul din
premiile campanicil™

+ Ccupa finalizarea Campaniel, website-ul va 2fisa un mesaj cu urmatorul continut: “Campania s-a
incheiat pe 1 mal ora 23:59:59! Va invitam sa participati la campaniile viitoare
Bergenbier!™

- daca participantul a atins limita celor S inscrieri permise pe 21, mesajul afisat va li: “Inscrierea este
corecta, ai intrat in tragerile la sorti si ai atins limita de inscrieri pentru astazil Pastreaza
bonul fiscall”

CLAUZE DIVERSE DE INSCRIERE

7.9, In cazul in care un Participant reclama, In orice modalitate, invalidarea inscrieni sale, indiferent de
maotivele pe baza carora are loc aceasta invalidare (ca de exemplu, bonul fiscal a mal fost inscris in
Campanie anterior, inscrierea este incompleta sau incorecta etc) atunci se va respecta urmatcarea
procedura de validare sau Invalidare preliminara:

- Orgenizatorul il va sclicita Paticipantulul dovada detinerii in original a bonulul fiscal care sta la baza
reclamatiei prin prezentarea acestuia in original, pentru a se putea verifica daca validarea preliminara
a fost facuta corect;

In cazulin care invalidarea inscrierii se realizeaza deoarece bonul fiscal a mal fost inscris anterior de
catre acelasi participant, pentru a se puted face verificarea ca cele doua bonuri fiscale exista in
realitate si ca inscrierea a fost realizata in mod corect, Organizaterul va solicita dovada detinerii in
orignal o ambelar bonun fiscale.

Participantul ‘poste face in prima faza dovada detinerii benurilor fiscale inscrise prin trimitere unei
fote-copli lizibile a bonului fiscale prin e-mail sau fax la adresa de e-mail comunicata de
reprezentantul Organizatorulul la momentul fermularii reclamatiel, pentru a se putea verifica daca
validarea sa preliminara a fost facuta corect;

- Insituatia In care participantul transmite dovada detinerii bonulul fiscal in ¢iscutic prin fotocople, lar
la primire se constata de catre Organizator ca ¢ocumentele transmise nu sunt lizibile sau in cazul in
care Organizatorul are indoieli cu privire la vendicitatea informatiei care se regaseste pe fotecopiile

7.5

7.6
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tronsmise, acesta (Organizatorul) are dreptul de 2 solicita in mod expres transmiterea bonului liscal
in original, prin posta sau curier la adresa Craanizatorului, in scopul verificarii exacte a situatiel.

*/a benuniler fiscale ce atesta achizitia a cel putin doua Produse participante, pentru a putea i validatin
cazul unei eventuale reclamatii sau, In cazul desemnarii sale ¢a si castigater, pentru a putea Intra in
posesia premivlul castiget, In cazul in care Crganizatorul considera ¢a un Participant detine un ban
vizibil erenat (modificat, neconform sau deteriorat), poate solicita Participantului sa faca dovada
detinenii bonului fiscal in original, pentru validarea premiului.

7.11. La tragerile la sorti ale prezentel Campanii nu vor participa inscrierile care nu respecta specficatile de
Inscriere detaliate mal sus.

7.12. Dupa data limita de inscriere {1 mal 2021, cora 23:59:59), Qrganizatorul nu va mai lua In censiderare
inscrierile in Carmpanie prin intermediu! site-ulul.

7.13. Mesajele de raspuns alisate pe site pentru inscrierile in Campanie sunt exemplificatorii. Organizatorul
Isi rezerva dreptul de a modifica formularea mesajelor de raspuns afisate participantitor la Campanie,
fara a anunta in prealabll acest lucru cu conditia ca aceste modificar sa nu afecte mecanismul de
inscriere si alecare al premiilor prin tragere la sorti.

7.14. Fiecare bon fiscale poate fi utilizat pentru inscrieres in Campanie o singura data, atribuite unui singur
numarde telefon. In caz contrar, Organizatorul poate intreprinde verificari daca observa repetitivitatea
unui numar de bon fiscal sau a unor date identice.

7.15. Un participant unic, identificat prin intermediul numarulul de telefon utilizat 1a inscrierca in companie,

poate sa Inscrie maxim S bonuri fiscale pe zi,

SECTIUNEA B. ACORDAREA SI VALIDAREA PREMIILOR

a. Acordarea premiilor zilnice:

8.1. Trogenle la sorti pentru acordarea premilor zilnice se vor realiza prin intermediul unui soft special
creat in acest sens si vor avea loc zildic, la ora 10:00 pentru ziua anterioara, astfe!:

+ prima tragere |a sorti pentru acordarea premiilor zilnice va avea lec pe data de 2 aprilie 2021, In
tragerea fa sorti vor Intra toate inscrienle valide realizate in intervalul arar 00:00:00 - 23:59:59
al zileide 1 apnlie 2021,

« procecura de tragere la sorti se va repeta in fiecare 21 Incepand cu data de 2 aprilie si pana pe
data de 2 mal 2021, cand va avea loc ultima tragere la sorti pentru acordare premiilor zilnice ale
Campaniei.

Cu scopul acordarii Premiilor zilnice tragerile la sorti se vor desfasura conferm calendarului de mai jos:

« intre 1 si 17 apnlie inclusiv se ver acorda 6 premii zilnice pe zi;

intre 18 aprnilie si 1 mai inclusiv se vor acerda 7 premii zilnice pe zi.

8.2, Pentrufiecare premiu zilnic extras se vor extrage cate 3 rezerve, astfel incat, in cozul in care petentialul
castigatarul desemnat nu poate fi contactat cu privire la revendicarea si validarea premiului castigat
sau nu poate valida premiul castigat, acesta va i invalidat si se vor contacta urmatoarea rezerva, in
ordinea extrageni acestora.

b. Acordarea premiilor prin trageri la sorti saptamanale;

8.3. Desemnarea castigatorilor premiilor saptamanale ce urmeaza a fi acordate se va face prin trageri la
sorti alestorii, utiizend un soft de extragere specializat, din totalitatea inscrierlor valide inregistrate
si necastigatoare de premii zifnice,

8.4, Cu scopul acordarii Premiilor saptamanale, pericada Campaniel a fost impartita, iar tragerile la sorti se
vor desfasura conform calendorului de mal jos:

« Indata de 5 aprilie se vor desemna B castigaton (opt) din totalitatea inscrierilor valide inreqistrate
sinecastigatoare de premii zilnice dinintervalul 1 - 4 aprilie, Fiecare castigator extras va fi insotit
de 3 rezerve;

« in dota de 12 aprilie se vor desemna 8 castigatori (opt) din totalitatea inscrieriler valide
inregistrate si necastigatoare de premil zilnice cin intervalul 5 = 11 aprille. Flecare castigator
extros va fiinsotit de 3 rezerve;

«in data de 19 apnlie se vor desemna 8 castigateri (opt) din totalitatea inscrienlor valide inregistrate
si necastigatoare de premil zilnice, din Intervalul 12 - 18 aprilie, Fiecare castigator extras va fi insotit
de 3 rezerve;

»in data de 26 apnlie se vor desemna 8 castigateri (opt) din totalitatea inscrienlor valide inregistrate

si necastigatoare de premii zilnice, din intervalul 19 - 25 aprilie, Fiecare castigator extras va fi insotit
de 3 rezerve,;
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8.6.
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« in data de 2 mai se vor desemna 8 castigaton (ept) din totalitatea inscricrilor vahdq qux te s
necastigatoare de premii zilnice, din intervalul 26 aprilie - 1 mal. Fiecare castigator extrggya fﬁr:io:nt
de 3 rezerve. \TaivCo A W
Dupa tragerile |2 sorti, Participantil ale caror inscrieri au fost desemnate castigatoare de’ pren})»aougq\
sau saptamanale, vor N informati telefonic cu privire la castigul inregistrat in vederca™incs
procesulul de valldare, respectiv punere in posesie a premiului,
Apelurile telefonice vor fi realizate catre numerele de telefon folosite de potentialil castigatori la
inscrierea in Campanie,

8.7. Un pontential castigator va fi contactat in termen de 7 zile lucrateare de la mementul realizarii extragerii

8.8,
8.9,

8.10.

8.11.

pentru a fi anuntat de potentialul castig si, In vederea validarii castigulul, trebuie sa puna la dispozitia

Qrganizaterului, in termen de 2 zile lucratoare de la momentul apelului telefonic, prin e-mail la adresa:

premiuibergebier.info.ro, documentele necesare prevalidarii premiului, sl anume:

« fotocopia bonulul fiscal inscris sl desemnat castigatoer;

« numele si prenumele complet; pentru premiile a caror valoare depaseste suma de 600 lel (premile
saptamanale), se va comunica si fotocopia cartii de identitate (cu data valida).

« detalile privind punerea In posesie a premiului castigat (adresa de livrare/corespondenta)
Foto-copiile bonurilor fiscale castigatoare trebule transmise intr-o forma lizibila, prn scanare,
fotografiere sau xeroxare, astfel incat Organizatorul sa poata identifica cu usurinta informatile care
se regasesc pe respectivele cepii, Pe bonul fiscal transmis de catre pontentialul castigator trebuie sa
fie Inscrise datele completate in fermularul de concurs (data emitere bon fiscal in pericada de
Campanie, reteaua de magoazine unde se desfasoara actiunea, sa respecte pragul de achizitie pentru
Produsele Participante la Campanie),

Neindeplinirea oricarel conditl din cele descrise mai sus poate conduce la invalidarea premiului.

In carul invalidarii unui premiu, se va trece la contactarea rezervelor, in ordinea in care acestea au

fost extrase. Conditille de validare ale rezervelor sunt aceleasi ca si in cazul castigatoriler,

In situatia in care pontentialul castigater nu poate fi contactat in decurs de 2 zile lucratoare de cre, in

momente diferite ale zilei, Organizatoru! isi rezerva dreptul de a invalida respectivul premiu si de a

apela in acest caz la rezerve,

In situatia in care nicl castigatorul si niciuna din cele 3 rezerve nu pot fi validate, premiul va ramane

la dispozitia Organizatorulul,

SECTIUNEA 9. CLAUZE DIVERSE PRIVIND DESEMNAREA CASTIGATORILOR SI VALIDARE

9.1,

9.2.

9.3.

Pentru ca un Porticipant sa fie validat castigater, trebule sa indeplincasca concomitent, In mod

cbligatoriu i fara echivec urmatoarele conditii:

= sa indeplineasca toate cencitiile de participare respectiv validare prevazute In prezentul Regulament;

» 53 respecte intccmal siin termen procedura de validare mentionata Ia Sectiunea §;

s bonurile Miscale in baza carora se face revendicarea de premil sa continag numarul de bon fiscal
inregistrat in cadrul Inscrieni desemnate castigatozre, sa fic intregi si lizibile sl sa permita citirea cu
usurinta a numarului de bon fiscal in baza carula Participantul a fost extras castigator

s sa detina in original bonul fliscal inscris si sa il puna la dispozitia Qrganizaterului, in situatia in care
acesta din urma Il va solicita pentru validare;

» 53 detina o carte de identitate valabila;

In sensul prezentuluil Regulament, Particpantul care Intruneste toate conditile de mal sus este validat

castigator.

Castigurile inregistrate vor fi invalidate si dreptul de atribuire a premiului respectiv se va plerde in

urmatoarele situatii;

» Participantul caruia | 5-a alocat un premiu nu indeplineste prevederile prezentului Regulament;

» |2 constatarea oricaror necencerdante intre bonul fiscal inscris in Campanie sl extras castigator si
dotele tiparite, transmis de catre participant in vederea validarii, inclusiv transmiterea de alte sersii
numerice care se regasesc pe respectivul bon fiscal, alta valoarea a bonului fiscal, dar care nu
reprezinta numarul de bon fiscal inscris sau valoarea inscrisa.

» Participantul in cauza nu poate face dovada, In termenul specificat, a detirerii bonulul fiscal pe care
se regaseste numaru! de bon fiscal desemnat castigator, intreg si eriginal ;

» numarul de telefon cu care un participant desemnat costigator s-a intregistrat in promotie nu este
valid sau nu poate fi contactat prin apel telefonic, in 2 zile lucratoare, din orice maotiv care nu tine de
Organizater,
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9.4. Organizateru! nu va acerda nici o despagubire in bani sau alte benefici Participantiler carora li s-a

olotat vreun premiu, dar care au fost invalidati ca urmare a nerespectani inteemai ale cerintelar
-‘ib« gulamentului, care nu au revendicat premiul in timpul alocat conform prezentului Regulament sau

;01O Aare refuza intrarea i n posesie a premiulul,

Costigatorul unui premiu nu poate ceda premiul, integral sau in parte, unel alte persoanc.

9.6. QCrganizatorul nu poate fi facut raspunzator pentru decumentele trimise de castigatori care nu ajung
!a Crganizator in termenele mentionate in prezentul regulament si nici pentru premille care nu ajung
la castigater din motive independente de vointa Grganizatorulul.

9.7. Premile oferite in cadrul prezentei Campanii nu pat fi inlecuite cu alte benefici si vor fi puse in posesia
castigatonlor, prin grija Organizaterulul, doar pe teritoriul Romaniel,

9.8, Predarea sau livrarea premiilor catre castigaterl se va face prin curler, pe cheltviala Crganizatorulul,
in termen de maxim 30 de zile colendaristice de la momentul validarii premiului, Pentru ca un
Participant sa intre in posesia premiului castigat, trebule sa faca dovada catre agentul de curicrat in
cazul premiilor in format fizic cu o carte de identitate valabila si predarea se va face in baza unui
proces de precdare-primire,

9.9. Toate cheltuielile privind punerea la dispozitie a premiler Campanici var fi suportate de catre
Crganizator, cu respectarea conditilor prezentului Requlament, o singura data.

9.10. Organizatorul nu poate fi facut raspunzater pentru premiile care nu ajung la castigator din mative
independente ce vointa Organizatorului ca de exemplu, dar fara a se limita la, comunicarca eronata
de catre costigator 2 adresel de corespondenta sau adresel de e-mail,

9.11. Organizatorul nu este raspunzator pentru intarzierile, plerdenle sau deteriorarca premiilar datorate
servicilor de curierat sau daterate unci adrese incompletefincorecte camunicate de catre participant.
Organizetorul nu este obligat sa efectueze o noua expediere a premiului in cazul In care acesta nu a
putut i livrat catre castigator din cauze ce nu tin de voia sa, ca de exemplu dar fara a se limita la
comunicarea ce caltre castigator a unel adrese incerectefincomplete, cemunicarea unui numar de
tefefon cronat sau care apartine unei alte perscane, neaflarea la adresa 2 castigaterului la momentul
vizitel curierului sau in situabia in care castigaterul nu raspunde la apelurile din partea curierului
efectuate catre numarul pus la dispozitie de catre castigater Organizaterului in acest sens.

2.12. Orgorizaterul va expedia premiile fizice in conditii de siguranta si in ambalaje corespunzatoare, n
scopul pastrorii integritati sl calitatii acestora. Organizateru! nu isi asuma niclo raspundere pentru
coletele care ajung la castigatori in canditii degradate co urmare a viciler de manipulare a serviciului
de curierat.

9.13. Lista cu persoancle validate va fi publicata de catre Crganizator in termen de 30 de zile lucratoare
dupa finalizarea campaniei.

SECTIUNEA 10. APELAREA NUMARULUI DE INFOLINE

10.1. In vederea oblinerii de informatil referitoare la prezenta Campanie, la modalitatile de inscriere in
Cempanie, cespre inscrierea in forma corecta a bonurilor fiscale, precum si despre Locatile
Participante, Participantii pot selicita informatiii prin apelarea numarului de Infoline 031/730.50.07
{numar cu tarif normal in toate retelele de telefonie nationale, apelabil de luni pana vineri in intervalul
arar 09:C0 - 17:00, exclusiv sarbatorile legale si religioase), in perioada Campaniei. Prin apelarea
numarulul de Infoline, participantii pot de asemenea solicita informatii refentoare la motivele pentru
care anumite inscrieri fe-au fost invalidate,

10.2. In cazul in care un Participant va apela numarul de Infoline al Campaniei in afara programulul de lucru
mentionat in prezentul Regulament, acestuia | se va comunica, printr-un mesaj inregistrat, intervalul
orar in care poate obtine informatii cespre Campanie.

SECTIUNEA 11. RESPONSABILITATE SI RASPUNDERE

11.1. Inscrierile in campanie sau revendicarile facute pe baza unor bonuri fiscale care sunt ilizivile, degradate,
modificate, duplicate, falsificate, viciate, care contin erori de printare, tipografice sau de alt tip,
incluzand fara limitare orice 2t tip de modificari ale acestora sau ale elementelor lor componente
daterete manevrani acestora, vor fi nule si nu vor fi luate in considerare de Organizator.

11.2. Organizaterul Campaniel nu sl asuma respensabilitatea:
« pentru inscrienle incomplete, inexacte sau incorecte;
+ pentru plercerle sau intarzierile mesajelorfemallurilor mentionate In articolele de mai sus,

determinate de facton Independenti de vointa sau controlul Organizaterulul.
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* situatile in care anumite persoane inscrise In Campanie sunt in incopacitate de a particdavpartial
sau integral la Campanie, daca acessts incapacitate se datoreaza unor circurnstante|afl 1afara

controlului pe care Crganizatorul. Aceste circumstante se pot datora: mlormalo’"v'}'o\ ronate,
incemplete, transmise cu intreruper, transmise cu intarziere sau deformate in orica at fod, in
urma actiunilor utilizatori site-ului, & functionarii echipamenteler de calcul ale accstora.\(@mé-
acestora sau alter echipamente tehnice ale acestora folosite in derularea Campanici, Atestd
circumstonte sc pot datora, de asemenea, dificultatilor tehnice care pot afecta functicnarea
conexiunilor Internet sifsau a echipamentelor de calcul sifsau a aplicatilor furnizoriler de Internet
sau a furnizerilor de servicii 1T sifsau functicnarea defectuocasa a email-ului, fie in cazul
Organizatorului, fie in cazul participantulul, cauzate de probleme tehnice sifsau de trafic intens pe
Internet, in general, sau pe site-ul de Campaie, in special, sau de ambele tipuri de probleme. Aceste
circumstant2 se mal pot datora: unor deteriorari sau defecte cu efect potential asupra
echipamentelor de calcul, aplicatilor sifsau datelor stocate ale participantilor sau ale unor terti, in
urma participarii la Campanie. Aceste crcumstante pot, de ascemenea, sa se datoreze unor
schimbari de legislatie care sa influenteze derularea sl implementarea Campanici (precum cecizile
odoptote de autoritatile civile, regimul de razboi, catastrofele naturale si alte evenimente similare);

o pentru situzbile in care mai multe persoane revendica acelasi numar de ben fiscal Inscris. Toate
litigiile referitoare la dreptul de proprictate asupra bonuriler fiscale pe care se regasesc numerele
de bon fiscal ce atesta inscrierea Participantului nu vor influenta principiul conform caruia
Orgenizatorul Campaniei va acorda premiul Participantului care a revendicat primul premiul si care
a respectat prevederile prezentului Requlament.

« pentru eventualele dispute legate de drepturile osupra adresel de e-mail care a fost utilizata pentru
validare;

11.3. Prin participarea la Campanie, toti partiopantil si eventualii castigateri sunt de acord si se obliga sa
respecte sl sa se conformeze tuturor cerintelor si conditillor Impuse de Crganizater prin prezentul
Regulament Cficial, nerespectarea acestera atragend raspunderea personala si exclusiva a
participantilor si eventualilor castigateri.

11.4. Prin participarea la Campanie, toti participantii sunt de acord sa furnizeze Orgonizatorului datele
necesare puneri in posesie a premiler castigate.

11.5, Organizatorul nu are nicio obligatie de a intretine corespondenta cu solicitantii unor revendicari
necastigateare ce apar ulterior acordarii efective a premiilor.

11.6. Participarea Ia aceasta promotie implica acceptul castigatonlor ca numele lor sa fie facute publice.

SECTIUNEA 12. PROTECTIA DATELOR PERSONALE

12.1. Prin prezentul Regulament Oficial, Organizatorul si socictatile comerciale implicate in crganizarca
Campaniei se obliga sa respecte preverile legislatiel privind protectia datelor cu caracter perscnal
respectiv, ale Regulamentului (UE) 679/2016 al Parlamentulul Eurepean si ol Consilivlui din data de
27 apriliec 2016 privind protectia persoanelor lizice in ceca ce priveste prelucrarea datelor cu caracter
personal si privind libera circulatie a acester date si de abrogare a Directivel 95/46/CE (.GDFR"),
aplicabll incepand cu 25 mai 2018,

12.2. Tuturor participantilor la Campanie le sunt garantate drepturile in conformitate cu Regulamentul UE
679/2018 privind protectia persoaneler fizice in cees ce priveste prelucrarea datelor ¢u caracter
personal siprivind libera crculatie 2 acestor date ("Regulamentul”), iar organizatorul, care actioneaza
in calitatea ce operator de date cu caracter personal doreste sa fie cat mai transparent cu privire la
modul in care colecteaza si prelucreaza datele cu caracter persenal ale participantilor.

12.3. Datele persanale ale participantilor colectate sunt prelucrate de Organizater prin Agentie cu respectarea
confidentialitatil, furnizate direct de catre participanti prin inscriere sau in cadrul procesului de validare,
in cazul castigatenlor si se refera la: nume, prenume, adresa e-mall, nr. telelon, adresa de
corespondenta, precum si CNP in cazul premilor care depasesc o valoare mal mare de 600 de lei.
Refuzul de a furniza datele solicitate poate duce la imposioilitatea participarii la Campanie, respectiv a
acordani premiilor.

12.4. Temeiul juridic pentru prelucrare il reprezinta cbligatia legala & Orgonizatorulul de a face publice
numele castigatorilor, cbligatia de a retine si plati impozitul aferent premiiler finale, precum si obligatia
legala a Organizaterulul de a-si executa obligatille prevazute de requlament. Atunci cand Participantul
a cptat si pentru prelucrarea datelor in scep de marketing direct, temeiul juridic al prelucrarii il
reprezinta consimtamantul Participantului.



12.5, Tuturor Participantilor I se va solicita, in mod distinct, si acordul pentru introducerea si prelucrarea

datelor personale ce au fost comunicate, in baza de date o Orpanizatorulul, pentru realizares de

a‘co(i itatl uitericare de marketing direct. Castigatorii nu vor fi obligati sa isi exprime acest acord, acest
A ramanand la libera lor alegere.

) 1%@) ganizatorul se¢ obliga 52 nu includa in baza sa de ¢ate sau sa foloseasca datele persoanelor care au

v participat 12 Campanie in alte scopuri decat cele declarate la momentul colectarii acestora, conform

acestul regulament,

12.7. Bestinotarii datelor colectate prin derularea Campaniei sunt fie imputernicitl al Grganziatorului precum:
» Partenerii Crganizatorulul, actionand fie ca operateri, fie ca persoane imputernicite, inclusiv

Parteneril desemnati in aceasta Campanic implicati in desfasurarea si organizarea Campanlel,
acerdarea premiilor, notarilor publicl / avecatilor desemnati sa acerde asistenta pentru organizarea
sl desfasurarea Campanies;

+ Altor societati din grupul Bergenbier;

» Furnizen al servicilor aferente activitatilor de marketing - agentii de marketing, societati de
furnizare a serviciilor de e-mail marketing;

s Furnizan de servicii de curierat, telefonie fixa st mobila;

« Furnizon de servici de hosting web si centre de date etc;

« Autoritoti publice sau alte categoni de destinatari, inclusiv 2ltor societati din grupul Bergenbicr,
daca dezvaluirea ere la baza un temei jundic adecvat {cum ar fi o obligatie legala, consimtamantul
sau Interesul legitim).

12.8. Datele nu se vor transfera decat catre state apartinand Spatiulul Economic European (SEE), catre
servicii de hostare exterene, pe servare securizate, in concordanta cu legislatia In vigeare,

12.9. Scopurile prelucrarii datelor mentionate sunt: desfasurarea Campaniei, inmanarea premiilor
castigatonlor, inregistrarea castigatonlor campanici, declararea impozitului refinut la sursa pentru
fiecare premiu acordat conform legislatel in vigeare, realizarca de rapoarte statistice anonime cu
privire la participanti, informarca acestora prin diverse mijloace de comunicare (posta, e-mall, SMS
sau alte mijloace de cemunicare permise prin lege) cu privire la Campanie, executarca obligatiler
legale oferente, sau a altor actiunl desfasurate in vilter de catre Organizater, acestea din urma doar
daca persoana vizata si-a exprimat acordul expres si neechivec in acest sens.

12.10. Particparea la Campanie constituie acordul potentialiler castigatori referitor la faptul ca numele,
costiqul, imaginea si vocea ver fi facute publice, potrivit legislatiel in vigeare si folosit in materiale
publicitare de catre Organizater fara nici un fel de plata alerenta, in masura in care castigatorii ver
semna o declaratie scrisa in acest sens, conform sclicitarii Craanizatorului, Prin refuzul semnani acestel
declaratii nu le va fi prejudiciata in niciun fel calitatea de castigator sl acordarea premiului.

12.11, Participantul la Campanie, in calitate de persoana vizata de prelucrarea datelor sale personale, are,
conferm Regulamentului, urmatoarele drepturi: (1) dreptul de acces la date, (i) dreptul la rectificare,
(i) dreptul la stergerea datelor, (iv) dreptul |a restrictionarea prelucrarii, (v) dreptul la portabilitatea
datelor, (vi) dreptul de opozitie, (vil) dreptul de a nu fi supus unei decizii individuale automate inclusiv
crearil de profiluri, (wii) dreptul de o va adresa autoritatii de supraveghere si justitiel si in acest sens
€2 puteti adresa cu o cerere scrisa catre Organizator la adresa de e-mail mentionata mai jos.

12,12, Datele cu caracter personal sunt pastrate cat este necesar pentru indeplinirea scopurilor pentru care
au fost colectate, cu respectarea procedurilor Interne privind retentia datelor, inclusiv a regulilor de
arhivare aplicabile. Spre exemplu, datele cu caracter persenal colectate in scop de marketing vor fi
stocate pe durata Campaniel plus o pericada suplimentora de minim 6 ani {cat este termenul de
prescriptie pentru actiunile in justitic). Cu privire la catele castigatonlor pentru care Craanizatorul are
diverse cbligatil de raportare si plata a impozitelor, acestea ver fi pastrate pentru intreaga pericada
de arhivare conform regulilor financiar centabile, de minim S ani.

12.13. De asemencd, persoanele vizate pot sa-si exercite o serie de drepturi (cum ar fi dreptul de opozitie,
ce retragere a consimtamantului,

12.14. Dreptul de a depune o plangere |a auteritatea de supraveghere: persoanele vizote au dreptul de a
c¢epune o plangere |2 autontatea de supraveghere a prelucrarii datelar in cazul in care considera ca le-
au festincalcate drepturile: Autoritotea Nationala pentru Supravegherea Prelucrarii Dateler cu Caracter
Personal 2-dul G-ral. Gheorghe Magheru 28-30 Secter 1, cod postal 010336 Bucuresti, Remania
anspdcp@datoprotection.ro

12.15. La cererea oricarui participant, Organizatorul va asigura exercitarea oricarula dintre drepturile
prevazute mal sus. Pentru exercitares acestor drepturl, participantii la campanie vor trimite
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Organizatorulul, o cerere Intocmita in forma scrisa, datata si semnata la adresa E(nu?ll\.gomlul
mentionata in cadrul Art. 1 al prezentulul Regulament, g \ ~-h;s~‘3;

12.1€. Prin participarea la prezenta Campanic promotionala, se considera ¢a Participantii au p s si lust la
cunostinta Infermarea priving prelucrarea datele lor personale {respectiv cele mentionatc@ }hn

vederea validarii, atribuirii premiilor si indeplinirii obligatiilor fiscale ale orgamza’omlw
Campanii,

SECTIUNEA 13. TAXE SI IMPOZITE

13.1. Organizatorul se obliga sa calculeze, retina si vireze impozitul datorat pentru veniturile obtinute de
catre castigaterl In conformitate cu prevederile art, 110, alin. (3) ¢in Legea nr, 227/2015 privind Codul
Fiscal referitoare la impozitul pe venit (in cazul premiilor a caror valoare depaseste 600 lei), Orice alte
obligatii de erice a'ta natura in legatura cu acestea sunt in sarcina exclusiva a castigatorulul. Orice alte

cheltuiell care nu sunt acoperite in mod speofic de acest Regulament Gficial vor fi suportate de catre
castigator.

SECTIUNEA 14, INCETAREA CAMPANIEI

14.1. Prezenta Campan e peate Inceta inainte de termen numai in cazul aparitiel unul eveniment ce constituie
forta majora, inclusiv in cazul imposibilitatil Organizatorului, ¢in motive independente de veinta sa, de
a continua prezenta campanie promotionala.

SECTIUNEA 15. LITIGIX

15.1. In cazul unor potentisle litigii aparute intre Organizatar si participanti la campanie, acestea ver fi
solutionate pe cale amiabila, Daca nu este posibila rezolvarea litigilor pe cale amiabila, partile implicate
in litigiu se vor adresa pentru solutionare Instanteler competente romane din jurisdictia carora se afla
Crganizatorul,

ORGANIZATOR
BERGEBIER S.A.
PRIN IMPUTERNICIT
GOOD VIBES S.R.L.
PRIN REPREZENTANT
DIANA BANGALA
(semnat indescifrabil*)



